
Die Farbe des Erfolgs.
Das neue Alpina Innenfarbensortiment in Weiß.



Gemeinsam zum Erfolg.



Liebe Handelspartner,

vor gut 100 Jahren inspirierte der Anblick der strahlend weißen 
Alpengipfel den Fabrikanten Robert Murjahn zur Namensgebung 
seiner neuen Wandfarben-Innovation. 1909 wurde »Alpinaweiß« als 
Marke eingetragen „ und hat seitdem viele Erfolgsgipfel gestürmt. 

Heute gehört sie zu den beliebtesten Marken, die Alpinaweiß Katze 
zu den bekanntesten Markensymbolen. Allein 100 Mio. Quadratmeter 
Wand” äche werden jährlich in Europa mit unserem Leadprodukt 
»Alpinaweiß« gestrichen. 

Diese Markt- und Innovationsführerschaft ist uns in zweierlei Hinsicht 
eine Verp” ichtung. Mit unserem neuen Sortiment weißer Innenfarben 
versprechen wir unseren gemeinsamen Kunden, den Endverbrauchern, 
nicht nur für jedes ihrer spezi“ schen Bedürfnisse das ideale Produkt, 
sondern geben ihnen zugleich eine optimale Hilfestellung bei der 
Auswahl. Unterstützt wird dies durch unser neues Logo- und Packungs-
Design sowie durch die neue Kampagne für Alpinaweiß.

Unseren Handelspartnern gegenüber fühlen wir uns durch den 
gemeinsamen Markterfolg verbunden. So ist es unser Ziel, mit dem 
Relaunch in Design, Werbung und Sortimentsstruktur wieder neue 
starke Erfolgsakzente im wichtigsten Segment der Anstrichmittel 
zu setzen. 

Für eine erfolgreiche Partnerschaft mit starken Produkten und 
starken Erträgen.

Peter Stechmann    Bert Klinkhammer
Vorsitzender der Geschäftsführung  Geschäftsführung Vertrieb   
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99 Jahre Alpinaweiß „ unsere Erfolgsgeschichte.

1995
Am Anfang stand eine 
Innovation
€  Mit »Alpinaweiß« wird die erste 

heißwasserlösliche Farbe entwickelt
€ Eintragung  
 beim Reichs- 
 patentamt  
 in Berlin

Geburtsstunde der moder-
nen Dispersionstechnik 
€ Wir setzen erstmals Acryl-
 dispersion anstelle von Öl ein

G
n
€

liche Farbe entwickelt

Bei Handwerkern die Nr. 1
€ Alpinaweiß ist das Spitzenprodukt 
 im deutschen Maler-Handwerk
€ Marktanteil bei Innenfarben: ca. 35 % 

Eine unverwechselbare 
Marke
€ Einführung des bekannten   
   Alpinaweiß-Logos 

Europas neuer Marktführer
€ Alpinaweiß wird die meistgekaufte   
 Innenfarbe Europas
€ Komplette Umstellung  von Blech- 
 auf Kunst- 
 stoffeimer

Zwei wegweisende 
Entscheidungen
€ Gründung der Alpinaself Farben-
 vertriebs GmbH & Co. KG
€ Einführung eines Alpina-Gesamt-
 programms für den DIY-Markt

Einmal Pionier, immer 
Pionier
€ Alpina bietet als Branchenerster 
 emissions- und lösemittelfreie 
 Umwelt-Raumfarbe

Werbung, die Spuren 
hinterläßt 
€ Start der neuen Kommuni-  
 kation mit dem erfolgreichen  
 TV-Auftritt der weißen Katze

Der Umwelt zuliebe 
€ Einführung des Öko-Packs aus 
 Recycling-Pappe mit Kunststoffeinlage
€ Ausgezeichnet 1993 mit dem 
 »World Star«-Preis

em 
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Die Zeichen stehen weiter 
auf Erfolg 
€ Einführung eines neuen Logos, eines neuen  
 Sortiments und einer neuen Kommunika-
 tion für neue Markterfolge.

Gesundes Wohnen wird 
zum Trend
€ Alpina Sensan ist die erste     
  Dispersions-Innenfarbe im Baumarkt  
 ohne Konservierungsmittel

Ganz schön patent
€ Einführung des von Alpina   
 neu entwickelten und 
 patentierten EasyPaks

Genau die richtige Farbe
€ Alpina bringt ein neues innova- 
 tives Abtön-System auf den        
 Markt: den Alpina Color-Stick. 
 

Ein Grund mehr für unsere 
Nummer 1
€ Alpinaweiß wird 
  scheuerbeständig

2005 und 2007 

»Superbrand« für 
Dachmarke Alpina 

2002 und 2008

»Kundenservicepreis 
für Kommunikation« 
des BHB

2007

»Marke des Jahrhunderts«
für Dachmarke Alpina

Eine ausgezeichnete Marke. 

Die Marke Alpina ist vielfach für ihre Innovationskraft, ihre kreative 
Markenführung, ihre Premiumqualität und ihre Markterfolge mit 
renommierten Preisen ausgezeichnet worden, unter anderem mit: 

ü u se e



Farben kaufen. Eine Wissenschaft? *  

Die meisten Käufer von Farben kommen unvorbereitet und ohne großes Fachwissen in den Bau-
markt. Anders gesagt: Sie wollen einfach nur weiße Farbe kaufen. 
Doch so einfach ist das gar nicht. Denn gerade die Farben-Abteilung eines Baumarktes wird als 
unübersichtlicher Dschungel mit wenig Orientierungshilfe wahrgenommen. Der Kunde fühlt sich 
hil” os und überfordert, emp“ ndet den Kauf eher als Wissenschaft denn als Vergnügen. So wird 
im schlimmsten Fall aus einem potentiellen Käufer ein frustrierter Kunde, der ohne Ware den 
PoS verläßt oder sich später über die falsche Wahl ärgert. 

Nicht lange suchen, sondern einfach gut “ nden.

Die meisten Käufer wünschen sich, daß eine gute Wandfarbe drei Kriterien erfüllt: 

€ gute Deckkraft
€ leichte Verarbeitung
€ Schonung von Mensch und Natur 

Aber selbst nach diesen wenigen Kriterien läßt sich die große Auswahl an Farben nicht sortieren. 
Der Kunde hat die Qual der Wahl. Denn alle Hersteller haben scheinbar das gleiche Sortiment. 
Die einzelnen Produkte lassen sich schon deshalb nicht objektiv miteinander vergleichen, weil sie 
schwer sind und weit voneinander entfernt stehen … und sich so die informativen Rückseitentexte 
nicht nebeneinander lesen lassen. Dazu kommen nichtssagende oder verwirrende Produktnamen 
und eine Fülle von Namen, die alle überragende Qualität versprechen, ohne daß der Kunde ihnen 
dies abnimmt.

Kunden orientieren sich an starken Marken. 

Wenn sich Kunden nicht für ein Produkt entscheiden können, bietet ihnen eine starke Marke 
Orientierung. Denn diese gibt das stärkste Qualitätsversprechen und schafft so das nötige 
Vertrauen. Alpina ist solch eine starke Marke. Mit dem Premium-Produkt Alpinaweiß schon seit 
fast 100 Jahren.  

* Quelle: Quantitative Marktforschung für Alpina durch externes Institut, 800 Befragte, Herbst 2007



Alpina räumt auf.

Wir ruhen uns nicht auf unserem Erfolg aus sondern übernehmen 
Verantwortung.  Ab Sommer 2008 stellt Alpina sein Sortiment der 
weißen Innenfarben um … für eine bessere Orientierung am PoS, 
zufriedenere Kunden im Baumarkt und schönere Räume daheim. 

  

Das ist nicht zu übersehen.

Mit einer Fülle von weitreichenden Maßnahmen optimiert Alpina 
sein Angebot. Erleben Sie Alpina auf den nächsten Seiten ganz neu:

€ modernes, attraktives   
 Packungsdesign

€ Produkte mit klarem   
 Endverbrauchernutzen

€ neue Kommunikation in TV
 mit hoher Reichweite

€ optimales PoS-Material für 
 eine bessere Orientierung

€ richtige Preisgestaltung



Das Beste von Alpina für beste Verkaufserfolge. 
Alpinaweiß.

Der neue Auftritt des Marktführers
Das Alpinaweiß-Design wurde sensibel weiterentwickelt, um die bekannten Marken-
stärken modern und plakativ hervorzuheben. Die weiße Katze wirkt sympathischer, 
ihre Plazierung ist deutlich prominenter. Die klare Struktur der Rückseite sorgt für 
eine bessere Verständlichkeit.



Rückseite

Alpinaweiß
Unsere Traditions- und Innovationsmarke in Premium-
qualität: Perfekte Deckkraft. Perfekt zu verarbeiten. 
Perfekt für die Raumluft. Europas meistgekaufte Innenfarbe.

Farbton: alpinaweiß matt.

Qualität nach DIN EN 13 300: Deckvermögen Klasse 1 bei ca. 7 m2/Ltr., 
Naßabriebbeständigkeit Klasse 2

Blauer Engel-Auszeichnung: umweltschonend und emissionsarm.
Öko-Test-Auszeichnung: sehr gut

Reichweite: 10 Ltr. für ca. 70…80 m2.
Gebindegrößen: 15 Ltr., 10 Ltr., 5 Ltr., 2,5 Ltr.

Alpinaweiß Seidenlatex
Unsere Premiummarke in edler Seidenglanzoptik: 
Die Spitzenfarbe für strukturbetonende und stark strapazier-
fähige Innenanstriche.

Farbton: alpinaweiß seidenglänzend. 

Qualität nach DIN EN 13 300: Deckvermögen Klasse 2 bei ca. 7 m2/Ltr., 
Naßabriebbeständigkeit Klasse 1

Blauer Engel-Auszeichnung: 
umweltschonend und emissionsarm.

Reichweite: 10 Ltr. für ca. 70…80 m2.
Gebindegrößen: 10 Ltr., 5 Ltr., 2,5 Ltr.



Ein Erfolgsprodukt für jede Zielgruppe:
Die weißen Alpina Innenfarben.

Alpina NaturaWeiss
Unsere Umwelt-Raumfarbe für gesundes Wohnen: Reizstofffreie und raum-
lufthygienisch geprüfte Dispersions-Innenfarbe.

Farbton: weiß matt. 

Qualität nach DIN EN 13 300: 
Deckvermögen Klasse 1 bei ca. 6,5 m2/Ltr., 
Naßabriebbeständigkeit Klasse 3

RWTÜV Essen-Zerti“ kat »Für Allergiker geeignet«, raumlufthygienisch geprüft und frei 
von gesundheitsschädlichen Emissionen.

Reichweite: 10 Ltr. für ca. 65…75 m2.
Gebindegrößen: 10 Ltr., 5 Ltr., 2,5 Ltr.

Moderner, übersichtlicher, 
differenzierender.

Auch das Design der weißen Innen- und Spezialfarben von Alpina 
wurde deutlich überarbeitet und den Erfordernissen im Baumarkt 
angepaßt. Alles ist darauf ausgerichtet, dem Käufer maximale 
Produktinformation auf den ersten Blick zu vermitteln. 

Die Produktnamen sind selbsterklärend. Die Schreibschrift darunter 
bringt den jeweiligen Produktvorteil noch mal gut leserlich auf den 
Punkt. Die wichtigen Produktinformationen sind klar gegliedert und 
werden so gut verständlich präsentiert. 

Große Schlüsselbilder auf der linken Seite veranschaulichen die 
Darstellung des jeweiligen Verbrauchernutzens.



Alpina EasyWeiss
Unsere Innenfarbe mit dem besonders guten Flutsch: Dispersions-
Farbe für einfache Verarbeitung und für extra leichtes Aufrollen. 

Farbton: schneeweiß matt. 

Qualität nach DIN EN 13 300: 
Deckvermögen Klasse 2 bei ca. 6 m2/Ltr., 
Naßabriebbeständigkeit Klasse 3

Blauer Engel-Auszeichnung: umweltschonend und emissionsarm.

Reichweite: 10 Ltr. für ca. 60…70 m2.
Gebindegrößen: 10 Ltr., 5 Ltr., 2,5 Ltr.

Alpina InnenWeiss
Unsere universelle Markenfarbe für preisbewußte Käufer:
Dispersions-Innenfarbe für alle Wände und Decken … in Alpina-Qualität.

Farbton: weiß matt. 

Qualität nach DIN EN 13 300: 
Deckvermögen Klasse 2 bei ca. 6 m2/Ltr., 
Naßabriebbeständigkeit Klasse 3

Blauer Engel-Auszeichnung: umweltschonend und emissionsarm.

Reichweite: 10 Ltr. für ca. 60 m2.
Gebindegrößen: 10 Ltr., 5 Ltr., 2,5 Ltr.



Alpina Nikotinsperre
Unsere Spezial-Innenfarbe gegen Nikotin” ecken: Perfekt für die einfache und 
schnelle Renovierung nikotinverfärbter Flächen.

Farbton: weiß matt. 

Qualität nach DIN EN 13 300: 
Deckvermögen Klasse 1 bei ca. 8 m2/Ltr., 
Naßabriebbeständigkeit Klasse 2

Blauer Engel-Auszeichnung: umweltschonend und emissionsarm.

Reichweite: 10 Ltr. für ca. 80…90 m2.
Gebindegrößen: 10 Ltr., 5 Ltr.

Eine Lösung für jedes Problem: 
Die Alpina Spezialfarben.

Alpina Bad- und Küchen Spezialfarbe
Unsere Spezial-Innenfarbe für Küche, Bad und alle Feuchträume:
Der vorbeugende Schutzanstrich für schimmelgefährdete Wände.
Ideal für Sanierungsanstriche.

Farbton: weiß matt. 

Qualität nach DIN EN 13 300: 
Deckvermögen Klasse 1 bei ca. 6 m2/Ltr., 
Naßabriebbeständigkeit Klasse 3

Reichweite: 5 Ltr. für ca. 30…35 m2.
Gebindegröße: 5 Ltr.



Alpina Feste Farbe 
Matt/Seidenglanz
Unsere Spezial-Innenfarbe, die weder tropft noch 
spritzt: Die ideale Farbe zum sauberen Auftragen 
ohne lästige Farbtropfen oder …spritzer.

Farbton:  schneeweiß matt/schneeweiß seidenglänzend. 

Qualität nach DIN EN 13 300: 
Deckvermögen Klasse 2 bei ca. 8 m2/Ltr., 
Naßabriebbeständigkeit Klasse 3

Reichweite: 2,5 Ltr. für ca. 20 m2.
Gebindegröße: 2,5 Ltr.

Alpina Magneto
Unsere Spezial-Innenfarbe mit Magnet-Effekt: 
Macht durch kinderleichtes Aufstreichen aus jeder 
Wand” äche eine magnetisch haftende Pinnwand. 

Reichweite: 1 Ltr. für ca. 2 m2.

Gebindegrößen:
Magneto Komplett-Set (2 x 1 Ltr. + 4 Magnete)
Magneto Grundfarbe 1 Ltr.
Magneto Deckfarbe 1 Ltr.
Standard-Magnet-Set (2 Stück)

Alpina AirClean®
Unsere klima-aktive Innenfarbe für dauerhaft reine Raumluft: Die 
Dispersions-Farbe mit wissenschaftlich bestätigter Wirkung baut aktiv 
Schadstoffe in Innenräumen ab.

Farbton: weiß matt. 

Qualität nach DIN EN 13 300: 
Deckvermögen Klasse 1 bei ca. 6 m2/Ltr., 
Naßabriebbeständigkeit Klasse 3

Reichweite: 10 Ltr. für ca. 60…70 m2.
Gebindegrößen: 10 Ltr., 5 Ltr.



Unser bestes Weiß zur besten Sendezeit.

Ab Herbst 2008 erobert Alpinaweiß wieder die Bildschirme. In der Hauptrolle: die bekannte und 
beliebte Alpinaweiß-Katze. Der sehr emotionale Film mit seinen beeindruckenden Landschafts-
aufnahmen … inszeniert von einem der besten Regisseure Deutschlands … veranschaulicht gleich-
zeitig in einzigartiger Weise Alpinas Anspruch auf höchste Farbkompetenz und auf ein Höchstmaß 
an natürlicher Schonung für Mensch und Umwelt.

Unser Mediabudget für das 3. Tertial 2008 ist deutlich höher als die Ausgaben, die 2007 für 
TV-Werbung für weiße Innenfarbe in Deutschland insgesamt getätigt wurden:

€ die erste Sendeperiode erfolgt ab September 2008 
€ Schaltung auf großen Sendern von 
   ARD über RTL, Sat 1, Pro 7, Vox bis DSF, DMAX und n-tv 

€ Schaltungen zur besten Sendezeit

€ durchschnittlich 11 Spots pro Tag 

€ Bruttokontakt von über 200 Mio. bei der Zielgruppe über 14 Jahren

Unser neuer TV-Auftritt ist eine Werbung, die sich sehen lassen kann, weil sie mit diesen Sendezeiten 
einfach gesehen wird. Und damit ist sie für unsere Partner im Handel eine aufmerksamkeitsstarke 
Abverkaufsunterstützung, mit der Sie rechnen können.

Alpinaweiß wirbt 2008 
mit dem einem TV-Media-
budget, das in einem 
Tertial höher ist als das 
TV-Gesamtbudget für 
weiße Innenfarben im 
Jahr 2007. 1

1Quelle: 2007: S+P Nielsen Media Research;
 2008: Planung Alpina

Wettbe-
werber

Alpinaweiß

Mediaausgaben 

TV

 2007 total

Mediaausgaben 

TV

3. Tertial 2008





Praktisch. Plakativ. Systematisch. 
Die PoS-Plazierung der weißen Alpina Innenfarben.

Ob die Alpina Regalplazierung, 
die Aktionspalette oder die Alpina 
Dauerzweitplazierung „ zu einer 
Erfolgspartnerschaft gehört für 
uns auch eine gezielte Unter-
stützung unserer Partner am Ort 
der Kaufentscheidungen, am PoS. 

Die praktische und übersichtlich 
gestaltete Alpina Regalplazierung 
ist dazu konzipiert, die neue 
weiße Alpina Produktrange sowie 
das Alpina Abtönsortiment auf-
merksamkeitsstark und bedürfnis-
orientiert in den Fokus zu setzen. 

Durch die klare Produktpräsen-
tation wird dem Verbraucher die 
Produktauswahl vereinfacht. 
So wird der Abverkauf auch ohne 
Beratung durch das Verkaufs-
personal gefördert.

Alpina Regalwand



Alpinaweiß Dauerzweitplazierung Alpinaweiß Aktionspalette Alpinaweiß Bodenaufsteller



Jetzt Gewinne einstreichen „ mit dem neuen 
Alpina-Anstrichsortiment in Weiß.

Markenbekanntheit von Alpina 
unter Heimwerkern wächst auf 
hohem Niveau.2

97 %

2007

Alpina

58 %
Hersteller- und 
Handelsmarken 

Marktanteile weiße Innenfarbe in 20071Prozentuale Verteilung der Dispersionsfarbensegmente 
inklusive Mischmaschine in 20071

weiß innen

weiß außen

bunt 
Ready Mixed

bunt 
Basis-
dispersionen

bunt 
Abtönfarbe

52 %

8 %

15 %

6 % 19 %

Alpina steht für Erfolg. Darauf können unsere Partner im Handel bauen. Die Umsatz- und Markt-
forschungszahlen sprechen für sich.

Als Qualitätsmarke erfreut sie sich unter Deutschlands Heimwerkern der größten Bekanntheit 
unter allen Farbmarken und großer Beliebtheit. Als Erfolgsmarke überzeugt sie Deutschlands 
DIY-Handel mit dem höchsten Marktanteil für weiße Innenfarbe.

42 %

95 %

2005

92 %

2003

Alpina ist Marktführer bei weißen Innenfarben.Die weißen Innenfarben bestimmen den Markt 
der Dispersionsfarben.



VK  10,00 �
EK    6,40 �

85 % aller Heimwerker in Deutschland haben 
schon Alpina-Produkte gekauft.2

VK  20,00 �
EK   13,80 �

VK  30,00 �
EK   21,20 �

12 % 

kennen weder die Marke 
noch haben sie sie gekauft.

kennen Alpina, haben 
aber noch nichts von 
Alpina gekauft.

kennen Alpina und haben 
sie schon gekauft.85 % 

1 GfK. Vertrieb Baumarkt Deutschland 2007   
 nach Wert.
2  Heimwerker-Monitor 2007, 
 Befragung von 1.940 Heimwerkern.
 Institut für Freizeitwirtschaft, München 

Der Verkauf von Markenprodukten zahlt sich auch für unsere Handelspartner aus. Selbst bei nied-
rigeren Gewinnmargen ist der Rohertrag von Markenqualität regelmäßig höher als der von preisag-
gressiven Produkten. Denn entscheidend ist nicht die relative Gewinnmarge, sondern der absolute 
Stücknutzen. Eine Beispielrechung:

Starke Markenqualität für starke Erträge.
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Alpina Farben GmbH
64369 Ober-Ramstadt
www.alpina-farben.de


