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Y Das neue Alpina Innenfarbensortiment in Weil3.
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Liebe Handelspartner,

vor gut 100 Jahren inspirierte der Anblick der strahlend weiRen
Alpengipfel den Fabrikanten Robert Murjahn zur Namensgebung
seiner neuen Wandfarben-Innovation. 1909 wurde »Alpinaweif3« als
Marke eingetragen ,, und hat seitdem viele Erfolgsgipfel gestirmt.

Heute gehort sie zu den beliebtesten Marken, die Alpinaweil3 Katze
zu den bekanntesten Markensymbolen. Allein 100 Mio. Quadratmeter
Wand"ache werden jahrlich in Europa mit unserem Leadprodukt
»Alpinaweil3« gestrichen.

Diese Markt- und Innovationsfiihrerschatft ist uns in zweierlei Hinsicht
eine Verpichtung. Mit unserem neuen Sortiment weild@enfarben
versprechen wir unseren gemsamen Kunden, déindverbrauchern,
nicht nur fur jedes ihrer spesthen Bedirfnisse das ideale Produkt,
sondern geben ihnen zugleich eine optinkéileestellung bei der
Auswahl. Unterstitzt wird dies durch unser néog®- und Packungs-
Design sowie durch die neue Kampafimélpinaweil3.

Unseren Handelspartnern gegeniber fiihlen wir uns durch den
gemeinsamen Markterfolg verbunden. So ist es unser Ziel, mit dem
Relaunch in Design, Werbung und Sortimentsstruktur wieder neue
starke Erfolgsakzente im wichtigsten Segment der Anstrichmittel
Zu setzen.

Fur eine erfolgreiche Partnerschaft mit starken Produkten und
starken Ertragen.

PeterStechmann BertKlinkhammer
Vorsitzender der Geschaftsfiihrung Geschéftsfuhrung Vertrieb




99 Jahre Alpinaweil3 ,, unsere Erfolgsgeschichte.
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Eine unverwechselbare

Marke

€ Einfuhrung des bekannten
Alpinaweil3-Log
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Bei Handwerkern die Nr. 1

€ Alpinaweil3 ist das Spitzenprodukf
im deutschen Maler-Handwerk

€ Marktanteil bei Innenfarben: ca. 39

Zwei wegweisende

Der Umwelt zuliebe
€ Einfiihrung des Oko-Packs aus
Recycling-Pappe mit Kunststoffeinla
€ Ausgezeichnet 1993 ném’
»World Star«-Preis

Entscheidungen
€ Grundung der Alpinaself Farben

vertriebs GmbH & Co. KG
€ Einflhrung eines Alpina-Gesamt
programms fir den DIY-Markt

Europas neuer Marktfihrer

€ Alpinaweifd wird die meistgekau
Innenfarbe Europas

€ Komplette Umstellung von Blec
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Pionier

€ Alpina bietet als Branchenerster
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Eine ausgezeichnete Marke.

Die Marke Alpina ist vielfach fur ihre Innovationskraft, ihre kreative
Markenfuhrung, ihre Premiumqualitat und ihre Markterfolge mit
renommierten Preisen ausgezeichnet worden, unter anderem mit:

I

2002 und 2008 2005 und 2007 2007

»Kundenservicepreis  »Superbrand« fur »Marke des Jahrhunderts«
fur Kommunikation« Dachmarke Alpina  fur Dachmarke Alpina
des BHB

Ganz schon patent

€ Einfuhrung des von Alpini
neu entwickelten und
patentierten EasyPaks

Ein Grund mehr fUr unsere
Nummer 1 -
€ AlpinaweiR wird { Alpinaweifs
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2001 2003 2005 2006 2008

Gesundes Wohnen wird Genau die richtige Farbe Die Zeichen stehen weiter

zum Trend € Alpina bringt ein neues innova- auf Erfolg

€ Alpina Sensan ist die erste tives Abtdn-System auf den : € Einflhrung eines neuen Logos, eines neu
Dispersions-Innenfarbe im Bauma Markt: den Alpina Color-Sticl i Sortiments und einer neuen Kommunika-
ohne Konservierungsmittel tion fur neue Markterfolge.
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Farben kaufen. Eine Wissenschaft? *

Die meisten Kaufer von Farben kommen unvorbereitet und ohne grof3es Fachwissen in den Bal
markt. Anders gesagt: Sie wollen einfach nur weil3e Farbe kaufen.

Doch so einfach ist das gar nicht. Denn gerade die Farben-Abteilung eines Baumarktes wird als
unubersichtlicher Dschungel mit wenig Orientierungshilfe wahrgenommen. Der Kunde fiihlt sich
hil’os und Uberfordert, emp“ndet den Kauf eher als Wissenschaft denn als Vergniigen. So wird
im schlimmsten Fall aus einem potentiellen Kaufer ein frustrierter Kunde, der ohne Ware den
PoS verlaR3t oder sich spater Uber die falsche Wahl &rgert.

Nicht lange suchen, sondern einfach gaotén.

Die meisten Kaufer wiinschen sich, dal® eine gute Wandfarbe drei Kriterien erfullt:

€ gute Deckkraft
€ leichte Verarbeitung
€ Schonung von Mensch und Natur

Aber selbst nach diesen wenigen Kriterien laRt sich die groRe Auswahl an Farben nicht sortiere
Der Kunde hat die Qual der Wahl. Denn alle Hersteller haben scheinbar das gleiche Sortiment.

Die einzelnen Produkte lassen sich schon deshalb nicht objektiv miteinander vergleichen, weil s
schwer sind und weit voneinander entfernt stehen ... und sich so die informativen Riickseitentext
nicht nebeneinander lesen lassen. Dazu kommen nichtssagende oder verwirrende Produktnams
und eine Fulle von Namen, die alle Gberragende Qualitat versprechen, ohne dafld der Kunde ihne
dies abnimmit.

Kunden orientieren sich an starken Marken.

Wenn sich Kunden nicht fiir ein Produkt entscheiden konnen, bietet ihnen eine starke Marke
Orientierung. Denn diese gibt das starkste Qualitatsversprechen und schafft so das nétige
Vertrauen. Alpina ist solch eine starke Marke. Mit dem Premium-Produkt Alpinaweif3 schon seit
fast 100 Jahren.

* Quelle: Quantitative Marktforschung fur Alpina durch externes Institut, 800 Befragte, Herbst 2007



Alpina raumt auf.

Wir ruhen uns nicht auf unserem Erfolg aus sondern tbernehmen
VerantwortungAb SommeR008 stellt Alpina sein Sortiment der
weil3en Innenfarben um ... fir diessere Orientierung am PoS,
zufriedenere Kunden iBaumarkt und schéneR&ume daheim.

Das ist nicht zu Ubersehen. . g : ‘
gf;ﬁ - -w
Mit einer Flle von weitreichenden MaBnahmen optimiert Alpina ' - bffwf:* -;:
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sein Angebot. Erleben Sie Alpina auf den nachsten Seiten ganz netim==" - -
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€ modernes, attraktives € Produkte mit klarem € neue Kommunikation in TV € optimales PoS-Material fir € richtige Preisgestaltung
Packungsdesign Endverbrauchernutzen mit hoher Reichweite eine bessere Orientierung




Das Beste von Alpina flr beste Verkaufserfolge.
Alpinaweil3.

= Perlekte Deckiralt
= Porfekt ra verarbeiien
= Perlekl Mir die Eq_ur:rrlu_l_!J

T ™, Europas
=== meistgekaufte Innnnfarbe

Der neue Auftritt des Marktfihrers

Das Alpinaweil3-Design wurde sensibel weiterentwickelt, um die bekannten Marken-

ia starken modern und plakativ hervorzuheben. Die weilRe Katze wirkt sympathischer,
ihre Plazierung ist deutlich prominenter. Die klare Struktur der Rickseite sorgt fur
eine bessere Verstandlichkeit.
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Ruickseite

Alpinaweil3 Alpinaweil3 Seidenlatex

Unsere Traditions- und Innovationsmarke in Premium- Unsere Premiummarke in edler Seidenglanzoptik:

qualitat: Perfekte DeckkrafPerfekt zu verarbeiten. Die Spitzenfarbe flr strukturbetonende und stark strapazier-
Perfekt fur die Raumluft. Europas meistgekaufte Innenfarbe.  fahige Innenanstriche.

Farbton:alpinaweif3 matt. Farbton:alpinaweil3 seidengléanzend.

Quialitat nach DIN EN 13 300: Deckvermdgen Klasse 1 b#Lug. 7 m Qualitat nach DIN EN 13 300: Deckvermdgen Klasse 2 béildéa, 7 m
NaRabriebbesténdigkeit Klasse 2 NaRabriebbesténdigkeit Klasse 1

Blauer Engel-Auszeichnung: umweltschonend und emissionsarm. Blauer Engel-Auszeichnung:

Oko-Test-Auszeichnung: sehr gut umweltschonend und emissionsarm.

Reichweite10 Ltr. fir ca. 70...80 m Reichweite10 Ltr. fur ca. 70...80 m

GebindegréRent5 Ltr., 10 Ltr., 5 Ltr.,, 2,5 Ltr. GebindegroRertO Ltr., 5 Ltr., 2,5 Ltr.
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Jetzt Gewinne einstreichen ,, mit dem neuen
Alpina-Anstrichsortiment in Weil3.

Alpina steht fuir Erfolg. Darauf kbnnen unsere Partner im Handel bauen. Die Umsatz- und Markt-
forschungszahlen sprechen fiir sich.

Markenbekanntheit von Alpina
unter Heimwerkern wéachst auf
hohem Nivead.

Als Qualitéatsmarke erfreut sie sich unter Deutschlands Heimwerkern der gréf3ten Bekanntheit
unter allen Farbmarken und grol3er Beliebtheit. Als Erfolgsmarke iberzeugt sie Deutschlands
DlY-Handel mit dem héchsten Marktanteil fur wei3e Innenfarbe.

Die weil3en Innenfarben bestimmen den Markt Alpina ist Marktfihrer bei weif3en Innenfarben.
der Dispersionsfarben.

weild innen

weild aul3en

8 %

bunt
Ready Mixed
Hersteller- und
Handelsmarken
bunt
bunt Basis-
Abtdnfarbe dispersionen
Prozentuale Verteilung der Dispersionsfarbensegmente Marktanteile weiRe Innenfarbe in 2607

inklusive Mischmaschine in 23)07




85 % aller Heimwerker in Deutschland habe
schon Alpina-Produkte gekaudft.

_ kennen weder die Marke

noch haben sie sie gekaulft.

kennen Alpina, haben
aber noch nichts von
Alpina gekauft.

kennen Alpina und haben
sie schon gekauft.
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L GiK. Vertrieb Baumarkt Deutschland 2007
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e Heimwerker-Monitor 2007,

Befragung von 1.940 Heimwerkern. E K 6,40 EK 13 y 80 E K 2 1 ) 20

Institut fur Freizeitwirtschaft, Miinchen
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